


ueme a

Uma empresa de markefing
estrategico orientado por
oerformance.

PeNnsamos © Negocio INfeiro
NAO SO O peca publicitaria

Gg Estrategia antes de tudo

..I Dados orientam decisoes

? Funil completo monitorado

KJ‘ > Testes e melhoria continuad

VISAO DO FUNIL

DO primeiro cligue ao pos-venda

DATA-DRIVEN

Hipoteses, festes e otfimizacdo

O ciclo nunca para




O ERRO DAS
NGENCIAS COMUNS

Fazem posts sem Impulsionam sem
estrategia de funil entender o publico

Seguem frends sem Ndo medem metricas
direcdo de marca reais de conversao

Rodam anuncios Pensam sO em publicidade,
isolados sem andlise NAo em marketing

Isso gera frustracdo, desperdicio de verba e zero previsibilidade.



MARKETING
PUBLICIDADE

PUBLICIDADE MARKETING

E apenas uma parte da execucdo. E a direcdo completa do crescimento.

O Anuncios pagos O Diagnostico e estrategia de funil

O Posts em redes sociaqis O Definicdo de ICP e jornada
O Videos e criativos O Canais, mensagem e posicionamento

O Impulsionamentos O Automacoes e tratamento de leads
O Campanhasisoladas O Andlise, testes e otimizacdo continua

A Adepta entrega marketing estrategico — publicidade € so uma das ferramentas.



PERFORMANCE DE
\'ERDADE

ATENCAO
CLIQUE
LEAD

QUALIFICAGAO
ATENDIMENTO
PROPOSTA
FECHAMENTO
RETENCAO

Performance ndo é so6 rodar anuncio. E acompanhar cada numero, em cada etapa.



ONDE SURGEM
OS GARGCALOS?

A MAIoria das empresas perde dinheliro
sem saber onde esfd o propblema.

ATENCAO - CLIQUE Criativo fraco,

O anUncio aparece, Mas segmentacqo errada
ninguém clica. ou mensagem genérica.

PROPOSTA » FECHAMENTO sem proposta de valor

Hd inferesse, mas a oferta estd clara, sem urgencia, sem
fraca. diferencial.

CLIQUE - LEAD Pdgina lenta, sem FOLLOW-UP ?;?3 \:/eﬁgésgcrir? de
Clica, mas alanding page ndo  [rbiadivinta TR L O lead some e ninguém faz automacdo, sem

converte. prova social. recuperacdo. cadéncia.

LEAD » ATENDIMENTO Sem automacdo, sem COMERCIAL Sem CRM, sem
Gera lead, mas o atendimento ISR SEOERUEIEE] O comercial ndo acompanha pipeline, sem processo
demora. e lenta. direito. estruturado.

ATENDIMENTO - QUALIFICAGAO Sem script, sem critério POS-VENDA Sem comunicacdo ~
Atende, mas ndo qualifica de qualificacao, sem O cliente compra, mas ndo pos-venda, sem refencao,
direito. CRM. volta. sem relacionamento.

A Adepta identifica, levanta hipoteses e resolve cada ponto de falha com dados e processo.



MARKETINGE :
CONSTRUCAO

Resulfado consistente vem de processo,
ajustes, festes e amadurecimento

01 » 02

» 03 » 04

» 0S

DIAGNOSTICO ESTRATEGIA EXECUCAO ANALISE OTIMIZACAO
Entender o cendrio, Definir ICP, canais, Campanhas, criativos, Medir dados, identificar Testar hipoteses,
O mercado e 0 hegocio mensagem e funil automacoes e CRM gaps e gargalos ajustar e escalar

Esse ciclo se repete continuamente. Crescimento € amadurecimento, ndo sorte.



A JORNADA DE
\'ALOR

Cada cliente passa por 8 efapas —
da consclencia d promocao afiva.

1 conscieEnTizaR P2 ENGAJAR P 3 INSCREVER P 4 CONVERTER

Descobrir gue INnteragir com Delxar um Fazer O
VOCé existe seu conteudo contato orimeira compra

\ 4

4 5§ ENCANTAR

8 PROMOVER 4 7 ADVOGAR 4 B ASCENDER

Trazer Novos Defender e comprar mais ou Ter uma experiéncid

Cllentes ativamente recomendar de mailor valor iNcrivel




DIAGNOSTICO &

:STRATEGIA

ANntes de executrar qualguer acao, |
enfendemos profundamente o negocio.

Pesquisa de mercado

COncorrénciQ, fendéncias
e oporfunidades

Canais e midia

Oudis canals usar e como
alocar verbo

Definicdo de publico-alvo

ouem € o clienfe ideal e
onde encontra-lo

KPIs e metas

Definir metricas gue
regdlmente iImportam

Diagnhostico de funil

OnNde estao os gargalos e
desperdicios

Planejamento de
operacao

EStruturar processos antes
de executrar



>

PARA QUEME A

NOSSO frabalho € para empresas gue

est@o pronfas pAra crescer com astrarégia.

Y

O CLIENTE IDEAL DA ADEPTA

» Empresas com boa maturidade em
marketing, visdo empreendedora e em fase
de expansao;

» Negocios que ja faturam, ja investiram em
marketing e nAdo fiveram resultfados claros;
» EMpresas que procuram um parceiro
esfrategico, e ndo apenas um fornecedor
de posts, e querem escalar com inteligénciao
e Processo.

NAO E PARA...

» Empresas inicianfes;
» Empresas gue acreditam numa formula

MAgica;

» Empresas desesperadas que acreditam que
marketing e salvacdo de um problema, muitas

vezes, estrutural;
» Empresas gigantes com necessidade atuacao

full service e omnichannel.




GE§TAO »]3
)AIDIA PAGA

INnvestimento Infellgente Nos canals cerfos, com
andadlise e ofimizacdo constante.




CRIACAO DE CONTEUDO &

NAUDIOVISUAL

Cada peca e criada a partir do estudo de ICP
e persona — com objetivo claro no funil.

Toda criacao pdarte do estudo de persona: dores, [Inguagem,

Qg canais preferidos e momento na jornada.

—

-‘ VIDEOS

Rofeiro, gravacdo e edicdo
com direc@o estrategica

Criativos estaticos com
copy e design orientados

[D] CARROSSEIS & PERSONAGEM

Cconteudo educativo e
persuasivo em sequéncia

Persona de marca para
campanhas e redes sociais

B ARTES & IMAGENS

V. MOTION DESIGN

Animacoes e videos
dindmicos para engajamento

GESTAO DE REDES

Planejamento, producdo
e publicacdo estratégica



TECNOLOGIA &

AUTOMACAO

Estrutura digital infeligente para escalar
sem perder gualidade.




TRATAMENTO DE LEADS &
YOS-VENDA

Onde a maioria perde dinheiro
e onde a Adepta faz a diferenca.

® »E » ¥ » 0O

19
ATENDIMENTO SCRIPS FOLLOW-UP RECUPERAGCAO POS-VENDA
Resposta rapida e Mensagens estrategicas Cadéncia automatica Reativacdo de leads Ccomunicacdo continua
personalizada ao lead para cada etapda com sequéncias parados ou perdidos para refencdo e upsell

Inteligentes

Assessorid completa: do primeiro contato ao relacionamento duradouro.



ESTRUTURAS
DIGITAIS

INfraestrutura completa para escalar
e diversificar receita.




O METODO
N\DEPTA

ENTENDER

Diagnostico, ICP,
mercado e dores

iNteligéencia e crescimento.

ESCALAR

Crescimento
consistente
e sustentavel

OTIMIZAR

Testes, hipoteses,
ajustes e escala

Tudo Infegrado em um ciclo de

PLANEJAR

Estratégia, canais,
funil e metas

EXECUTAR

campanhas, criativos,
tecnologia e
aufomacado

MEDIR

Dados, metricas,
gargalos e oportunidades



)\depta
/\'\arketing

Estratégia-Performance Trafego

A ADEPTA NAO VENDE PUBLICIDADE.

Vendemos direcdo, inteligéncia, processo,
performance e crescimento sustentavel.




